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- EL OBSERVATORIO DE ECONOMIA CREATIVA DE VALDIVIA

El Observatorio de Economia Creativa (OEC) es un proyecto de la Universidad
Austral de Chile, que surge del Programa Estratégico Regional "Valdivia
Innovadora Sustentable y Creativa “. Con un financiamiento del Fondo de
Innovacién para la Competitividad (FIC) del Gobierno Regional de Los Rios,
inicié sus actividades a principios del afio 2017. Dicho proyecto permitié realizar O
una investigacion de diferentes observatorios de economia creativa o naranja

B ! e [ o !
en el mundo, recopilar datos e indicadores relativos a la economia creativa ‘I/ '\Il l"Il_ f ‘\h H"I.

regional y agruparlos en una plataforma digital.

Adicionalmente, el OEC ha realizado entre 2017 y el 2023, 15 estudios de
distintos eventos creativos regionales, lo que ha permitido conocer su impacto —_—

econdmico y social en el territorio, y conocer mas de las vinculaciones entre las

industrias creativas y el resto de la economia regional. {....’_,}

Actualmente, de mano de la Corporacién Regional de Desarrollo Productivo se

abre una nueva etapa en el OEC, para consolidar las metodologias aprendidas, O
abordar nuevas dimensiones de la economia creativa regional y ser una
herramienta de apoyo directo al seguimiento del Plan Sectorial de Economia [-.!

Creativa 2023-2025 del Gobierno Regional de Los Rios. .||I’ "\! H'l

EQUIPO OBSERVATORIO

www.observatoriocreativo.cl
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- INTRODUCCION

La Noche Valdiviana se realiza todos los afios el ultimo fin de semana de febrero para despedir el verano.
El principal atractivo es el desfile de decenas de embarcaciones en el rio Calle-Calle, que han sido
decoradas e iluminadas de formas muy vistosas y atractivas, representando tematicas sobre la ciudad, la
naturaleza u otros motivos. La noche valdiviana es un evento popular y masivo, que atrae gran cantidad de
publico de otras ciudades de Chile, significando un gran desafio de organizacién y gestién por parte de sus

organizadores.

Esta celebracién resalta el caracter fluvial de la ciudad, y es una de las pocas fiestas locales que utiliza el
rio, la navegacion fluvial y la ciudad como escenario donde se desarrolla el desfile de embarcaciones en
distintas categorias y tamarios, de mucho colorido e iluminacién, que compiten por obtener el premio del
jurado.

Para el Observatorio de Economia Creativa, la medicién de impacto de este gran evento es importante para
retroalimentar a sus organizadores con informacién concreta sobre el perfil del piblico, su origen, el gasto
que realizan en la ciudad, etc. La misién del observatorio es apoyar mediante “el levantamiento de
informacién y analisis de datos sobre las industrias creativas en el territorio, que permitan visibilizar su
aporte a la economia y sociedad regional y nacional.”
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LA NOCHE VALDIVIANA

La tradicién de la Noche Valdiviana, tiene como
antecedente histérico una manifestacién del siglo
XVI, cuando los pobladores valdivianos,
descontentos con la administracién del gobernador
Garcia de Mendoza, en sefial de protesta lanzan sus
botes al rio con fardos de paja encendidos. Como
resultado, el gobernador fue destituido y el desfile
de embarcaciones (con luces en vez de fuego) pasé
a ser una costumbre.

Sin embargo, la versién actual de la Noche
Valdiviana se celebra desde 1918, a partir de la
iniciativa de algunos lideres locales, se integré en
una celebracién denominada la “Fiesta de las
Aguas”, tres actividades distintas: la fundacién de la
ciudad, la declaracién de Independencia y la batalla
de Chacabuco.

La celebracién consistia en el desfile de navios por
el rio, adornados con luces y motivos locales. Desde
ese afio se viene celebrando la actual Noche
Valdiviana todos los afios, en el dltimo fin de
semana de febrero, por lo que, ademds, estos
altimos afios ha adquirido una significacién como
fin de las actividades de verano organizadas por la
Municipalidad de Valdivia. El lugar de realizacién es
la costanera de Valdivia, que se vuelve una tribuna
desde donde la ciudadania logra apreciar el desfile
o corso fluvial de las embarcaciones y un gran
espectaculo final de fuegos artificiales, que cierran
el espectdculo.
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Noche Valdiviana
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Estimacion del numero de asistentes totales

La estimacién del plblico asistente se realiza en base a una técnica de muestreo espacial (ver detalles en
anexo), utilizada para determinar la cantidad de personas que ocupan el drea destinada al publico, la
costanera de Valdivia entre ambos puentes, mas el area al poniente del puente Pedro de Valdivia, que
normalmente es utilizada también para observar el espectaculo.

Respecto del publico total, éste va aumentando poco a poco a medida que avanza el corso fluvial y la
noche valdiviana.

Para el primer momento de muestreo (20:30) se estima una poblacién asistente de 58.840 personas, a
las 21:30 los asistentes aumentaron a 72.677 personas. Finalmente, a las 22:30 se estima que el publico
fue de 80.404 asistentes.

Grafico 1: Estimacion del total de publico asistente en el area de estudio
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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En los distintos momentos, es posible apreciar que la distribucién entre las 3 zonas mencionadas se
mantiene en términos proporcionales, como se puede ver en el siguiente grafico.

Grafico 2: Distribucion del publico asistente segtin zona y horarios.
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2020

Para poder realizar la proyeccién del publico total para el drea de estudio se consideraron los siguientes
elementos:

- No se incluyen en el conteo, personas que estan navegando en el rio y ubicadas por la ribera norte
delrio.

- (Cadauno de los 20 sectores en que se dividié la costanera, conté con 3 cuadriculas de muestreo.

- Se proyectd el promedio de la densidad para cada una de las zonas (acera, pasto, calle), para estimar
la cantidad de personas en las zonas que no presentaban cuadriculas de muestreo.
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El publico y su distribucion espacial en el area de estudio

Para el calculo y conteo de personas se utilizé un método de muestreo espacial, el cual consiste en registrar
el niimero de asistentes a partir de cuadriculas ubicadas aleatoriamente en el drea de estudio. Para ello se
dividié el area en 20 sectores, que contenian las 60 cuadriculas de muestreo. El nimero de asistentes se
contabilizo en diferentes momentos del evento: 20:30, 21:30 y 22:30 horas.

Mapa 1: Sectorizacién del Area de Estudio
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Fuente: Observatorio de Economia Creativa, 2023
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A partir del registro en terreno del nimero de personas en cada cuadricula de muestreo, se pudo
obtener la cantidad de personas en ellas en las distintas horas.

Con los datos recogidos se pudo proyectar la distribucién espacial de las personas en el drea de
estudio, asi como también estimar la cantidad de personas en diferentes horarios para cada sector
(datos detallados en anexo). En términos generales, la distribucién del publico —-independientemente
del horario- es conforme a 3 zonas diferenciadas: la vereda o paseo peatonal, que es de donde se
puede observar el corso fluvial, el area verde o intermedia usada para la espera, encuentros y
descanso; y la calle que es por donde se circulaba.

Figura 1: Zonas del Area de Estudio

Vereda

Fuente: Observatorio de Economia Creativa, 2023

Esta forma de distribucién se aprecia en toda la extensiéon del area de estudio, salvo en ciertos
puntos, por su alta concentracién y densidad del pablico. La localizacién de estos puntos o
areas se verd en detalle mas adelante.

La zona mas densa fue la vereda o paseo peatonal de la costanera. En ella se pudo apreciar las
mayores densidades de publico, llegando por sobre las 4 personas por m2 en algunas

cuadriculas de muestreo. EL promedio general de densidad para toda el area de estudio es de 1
persona por m2.
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Mapa 2: Densidad Personas/mt2 por sectores a las 20:30 hrs.
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Fuente: Observatorio de Economia Creativa, 2023

Para el primer momento, se observan densidades altas de 2 a 3 personas por metro cuadrado en el ex
sector helipuerto, principalmente en la zona peatonal, este fenémeno se asocia principalmente al escenario
y show artistico que se ejecutaba en el momento del muestreo y la localizacién del comercio autorizado
para la actividad (Foodtrucks principalmente). Para el resto de la zona: vereda puente Pedro de Valdivia,
sector feria fluvial hasta el submarino, areas verdes frontis del hotel Dreams y vereda de la nueva
costanera, presentaron densidades de entre 1 a 2 personas por metro cuadrado. En el tramo de la avenida
Arturo Prat desde la interseccién de la calle Carlos Andwanter hasta la interseccién con Anfién Mufioz
(Terminal Rodoviario), se observan algunos trazos en la zona de la vereda (hasta calle Caupolicén) con una
densidad de 1 a 2 personas por metro cuadrado, mismo fenémeno ocurren en sector de la vereda entre las
calles Moctezuma y Garcia Reyes en donde se observan densidades que van entre las 1 a 2 personas y
zonas de alta densidad de 4 o mas personas por metro cuadrado, el resto de la zona presenta una baja
densidad de maximo 1 persona por metro cuadrado. Finalmente, en el tramo de las calles Anfién Mufoz y
Puente Calle Calle, se observa una densidad muy baja, salvo un tramo del drea perteneciente a la vereda que
presenta una densidad de 1 a 2 personas por metro cuadrado, este fendmeno se puede explicar por la falta
de actividades y comercio disponible para este tramo, ademas de ser el principal acceso peatonal sur hacia
la costanera.
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Mapa 3: Densidad Personas/mt2 por sectores a las 21:30 hrs.
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Fuente: Observatorio de Economia Creativa, 2023

Para el segundo momento de muestreo se observa un aumento de la densidad de ocupacién de personas
con respecto a la medicién anterior, principalmente en la zona peatonal de la costanera, entre el sector
helipuerto y el terminal rodoviario (calle Anfién Mufioz) con una densidad de 1 a 2 personas por metro
cuadrado, mismo fenédmeno ocurre en el area verde sector costanera en el frontis del hotel Dreams, y el
area verde frente al mercado municipal, las cuales aumentan su densidad de ocupacibn de Oal,ala?2
personas por metro cuadrado. El resto de las zonas de la costanera, para los tramos anteriormente
indicados en las areas de pasto y calle mantienen la misma densidad de ocupacién de 0 a 1 persona por
metro cuadrado que la medicién de las 20:30 hrs, lo mismo ocurre para el tramo entre el terminal rodoviario
(calle Anfion Mufioz), y el puente Calle Calle que no presenta variacién en las densidades de personas en
ninguna de las 2 areas presentes en el tramo (aceray calle)
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Mapa 4: Densidad Personas/mt2, por sectores a las 22:30 hrs.
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Fuente: Observatorio de Economia Creativa, 2023

Finalmente, en el Gltimo momento de muestreo se observa un aumento de las densidades en algunas
partes del area peatonal de la costanera y una redistribucién espacial de las personas. Para el tramo entre
el submarino y el puente Pedro de Valdivia, se mantienen las mismas densidades de ocupacién en todas las
areas (acera, pasto, calle), en el sector desde el puente Pedro de Valdivia hasta el ex helipuerto se observa
una disminucién de la densidad de personas que se encontraban en el area peatonal de la costanera, este
suceso se puede explicar en gran medida por el término del show en el escenario principal y el despliegue
de los corsos fluviales por el rio Calle Calle. A diferencia de las mediciones anteriores, el area de la calle
para este tramo, disminuye su densidad de ocupacién a 0 a 1 personas por metro cuadrado. Para el tramo de
la costanera entre el ex helipuerto y el terminal rodoviario, en términos generales se observa un aumento
de la densidad de ocupacién en las dreas de la acera y pasto, principalmente entre las calles Moctezuma y
Pedro de Valdivia, presentando densidades medias y altas. Las areas peatonales del tramo que presentan
baja densidad (0 a 1 personas por metro cuadrado) corresponden a areas en las cuales existid intervencién
del espacio (instalacién de graderias, zona para personas con discapacidad, instalacién de equipos, otros),
para el area de la calle , esta no presentdé mayor variacidon y mantuvo la baja densidad (0 a 1 personas por
metro cuadrado), al igual que las 2 primeras muestras. Para el tramo entre el terminal rodoviario y el
puente Calle Calle, se observa un aumento de las densidades para la mitad del drea de la acera, aumentando
de 0 a1l ala?2 personas por metro cuadrado, el resto de la zona presenté la misma densidad al igual que
las 2 mediciones anteriores de 0 a 1 personas por metro cuadrado.
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Perfil del Pablico Asistente a la
Noche Valdiviana

2023
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Grafico 3: Género del encuestado
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

El publico es joven, el 53% tiene entre
25 y 44 anos. También hay que
considerar que la poblacién mayor de
45 afios es el 30%. Ahi estd esa
relacién entre tradicion y memoria,
con la innovacién y creatividad.

Esa relacion se refleja en la Noche
Valdiviana, cada afio uno puede ver
embarcaciones que innovan y otras
que reflejan tradiciones locales.

Es solo un ejemplo de cémo la
estructura etaria se relaciona con
rasgos sociales.

La Noche Valdiviana atrae un poco mas
personas del sexo femenino, el 53% del
total, que entre otras variables, se
vincula con el hecho que concurren en
familia un numero importante de los
asistentes.

Venir con Amigos y amigas, también
importante en la medicién realizada,
también es un factor que ayuda al
equilibrio de género en este evento
masivo.

Grafico 4: ; En qué tramo de edad se encuentra

ud?
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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ACTIVIDAD

La actividad u ocupacién mas senalada
por los asistentes a la noche Valdiviana
es la de empleado dependiente con un
34%, un 19% son estudiantes, un 16%
profesional independiente, un 14% indica
tener otra actividad, 5% son profesores,
un 4% indica ser jubilado y en el mismo
porcentaje los encuestados indican estar
desempleado. Un 3% es empresario o
comerciante y un 1% es parte de las
fuerzas armadas y artista.

OBSERVATORIO
DE ECONOMIA

CREATIVA VALDIVIA

Grafico 5: ;Cual es su actividad?
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

Grafico 6: ; Es la primera vez que viene a la

noche Valdiviana?

No
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

La noche valdiviana es un evento
reconocido a nivel nacional, por ende
causa interés por ser parte y conocer la
actividad de forma presencial. Para la
pregunta si es primera vez qué viene a la
noche valdiviana, el 45% de los
encuestados indicé que “si" venia por
primera vez al evento, siendo un
porcentaje de muestra importante para
el evento. Un 55% mencioné que no era
primera vez que asistia a la noche
valdiviana.
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- CANAL DE INFORMACION MAS UTILIZADO

Grafico 7: ; C6mo se enteré de la noche

Valdiviana?
1%

Los encuestados se enteraron del evento
de la noche Valdiviana a través de tres

Amistades
o items principales. Un 39% se enteré a
9% == Diarios través de amistades, un 33% se informé
Otro de otra forma y un 23% indicé enterarse
mm Radio por redes sociales, siendo este ultimo un

canal de informacién posicionado en los
ultimos afios. En porcentajes bastante
menores estd con 3% la radio, seguido
por 1% la televisién y diarios.
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B Television
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

Grafico 8: ;Como se enterd de la noche
Valdiviana? - Otros

Para el caso de la opcién “otros” indicada Y 20% 30%
como respuesta en la pregunta anterior 30%
(,cémo se enter6 de la noche S50
valdiviana?), un 30% indica conocer el 22%
evento, un 29% es Valdiviano o de la 20%
zona, un 22% son familiares, un 9% 15%
menciona otra opcién, un 4% indica ser
tour operador al igual que informarse a 10% 9%
través del boca a boca y un 2% mencioné - 4% 4%
enterarse a través de letreros. - 2% -
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Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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LUGAR DE ORIGEN

Grafico 9: ; Cudl es su ciudad de residencia habitual?

La mayoria del puablico asistente
presente en la noche valdiviana es de
otra ciudad del pais con un 55%. Un 45%
presenta residencia habitual en Valdivia

Otra
559% mm \/aldivia

Grafico 10: ;En que Ciudad?
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0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%

Del 55% del publico que viene de afuera de la ciudad de Valdivia, un 22,1% indica ser de la Regién de Los Lagos
(Osorno, Puerto Montt, Chiloé, otros), region colindante con la regién de Los Rios, al igual que la Regién de La
Araucania (Temuco, Victoria, Villarrica, otros) que presente un 18,9%. En un porcentaje muy cercano se
encuentra la Regién Metropolitana con un 18,1%, seguido por la Regién del Bio Bio con un 13,9%. Para la Regién
de Los Rios un 12,5% indica ser de las comunas de la regién. En porcentajes menores se encuentra la Regién de
Valparaiso con un 5,3%, Regién del Nuble con un 2,5% al igual que la Regién de O'Higgins.
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- LUGAR DE RESIDENCIA DEL PUBLICO VALDIVIANO

El publico valdiviano viene principalmente de los sectores de las animas y norte grande con un 13%,
seguido por el sector regional con un 7% de los asistentes al igual que el sector de barrios bajos. Isla teja
y Corvi presentan un 6% de publico que viene de ese sector. Un 5% indica vivir en picarte 3000, Kramer y

centro.

Grafico 11: ;En qué sector de Valdivia vive Ud.?

Yafiez Zavala
Torobayo
Teniente Merino
San Pedro/San Pablo
San Luis
Regional
Regimiento
Picarte 3000
Otro

Niebla

Los Molinos

Los Fundadores
Los Alcaldes
Las Gaviotas
Las Animas y Norte Grande
Krahmer

Isla Teja

Ines de Suarez
Guacamayo
Estacion

El Bosque

Corvi

Collico

Centro

Barrios Bajos
Angachilla

0%

2%
I 0%
1%
I 3%

2%

7%

1%

I 5%
18%
1%
1%
3%
N 1%
B 1%
13%
5%

I 6%
. 2%
1%
M 1%

2%
. 6%
I 3%
I 5%

7%
I 4%

5% 10% 15%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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- MOTIVOS DEL VIAJE

Grafico 12: ;Ud. Viajé especialmente a la noche
valdiviana?

La capacidad de atraer plblico de fuera
de Valdivia es alta, el 63% de los
visitantes viajé especialmente a la Noche
Valdiviana. Mientras el 37% no lo hizo.
Este es un dato estratégico que muestra
que la Noche Valdiviana genera viajes a
la ciudad de forma importante. Atraer
= S piblico externo a la ciudad es
importante, esto redunda en un mayor
impacto econémico para la ciudad.

No

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
Grafico 13: ;Ud. viajé a Valdivia por?

80% 4%
70%

60%
50%
40%
30%

0,
20% 13%

8%
0% I
Otros motivos Para visitar Por trabajo Por vacaciones

familiares

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

La Noche Valdiviana tiene una gran importancia para los turistas que estan tomando sus vacaciones. EL 74%
del publico que viajé a la ciudad para estar en la Noche Valdiviana, estaban en sus vacaciones. Este dato es
interesante, porque se puede inferir que este evento es parte de los panoramas para los que toman sus

vacaciones en el destino turistico del sur de Chile.
O@C =i, -/ 26
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- PERMANENCIA EN VALDIVIA

Una parte importante del publico visitante viene por el dia (31%) lo que seguramente corresponde a
aquellas personas que son de la regién y viven en ciudades cercanas. Luego estan los que vienen por una
noche (19%) y méas de 6 noches (18%). El resto de los visitantes, pernoctan 2 noches en Valdivia (14%), 3
noches (8%), 4 noches con el 4%, y 5 noches el 5% de los visitantes.

La Noche Valdiviana atrae visitantes del resto de la regién de Los Rios, y regiones aledafas, algunos de
ellos pernoctando en la ciudad, lo que permite ver que la gestidn turistica todavia podria aumentar la
cantidad de pernoctaciones en la ciudad a partir de este evento, con el beneficio que eso trae a la ciudad.

Grafico 14: ;Su estadia en Valdivia sera por?

6y mas noches IIIINIEINGdGEGEGEGEGEGEN 1500
5 noches 5%
4 noches 4%
3noches N 8%
2noches NN 14%
1noche 19%
Vino por el dia 31%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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- ASISTE SOLO 0 ACOMPANADO

Grafico 15: Ud. vino hoy al espectaculo de la Noche

Valdiviana...

62%

I Con amigo(a)s
En familia
I £ pareja
En un tour
I Sola (o solo)

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

La Noche Valdiviana es un evento en que
claramente la gente prefiere venir
acompanado, ya sea en familia, en pareja
0 con amigos. El tamario de estos grupos
es principalmente de hasta 6 personas,
grupos mayores si bien existen son
mucho menores.

El 53% del publico asiste acompafiado
por hasta 3 personas, y el 33% vino
acompafnado por hasta 6 personas.

OBSERVATORIO
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El publico asiste mayoritariamente
en Familia (62%), en pareja (19%), y
con Amigos (13%). Esto le da un sello
a este evento, ya que es percibido
como un espectaculo familiar, en el
que todos pueden disfrutar, nifias y
ninos, jévenes y adultos.

Esta caracteristica o atributo tiene
efectos en la cantidad de puablico que
viene y en el consumo que ello
genera a nivel de la ciudad.

Grafico 16: Con cuantas personas vino a la Noche
Valdiviana...

Bl Entre 0 a 3 Personas
Entre 4 a 6 Personas

Em Entre 6a10 Personas

B Entre11a15 Personas

Mas de 16

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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Estimacion del Gasto del Publico Asistente
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B ASTO DIARIO POR PERSONA

El gasto promedio diario se obtiene del publico no valdiviano, esto porque es el visitante
externo el que, con su gasto en distintos items, aumenta la demanda local por bienes y
servicios relacionados. Los distintos items de gasto considerados normalmente son:
alimentacién, bebidas, alojamiento, compra de recuerdos o regalos y transporte. Entonces,
el promedio de gasto diario por persona, es la suma de lo gastado en estos distinto items.
Asi, los resultados arrojan que el gasto promedio por persona asciende a $94.159 por dia,
abarcando todos los items mencionados.

Tabla 1: Estimacién del Gasto Promedio Diario por persona.

Gasto Promedio Diario por persona

TRANSPORTE $20.706
ALIMENTACION Y BEBIDAS $25.290
RECUERDOS $17.684
ALOJAMIENTO $ 30.480
TOTAL $94.159

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

A continuacion, presentamos los detalles del gasto para los distintos items, de acuerdo a los
datos obtenidos a partir de la encuesta.




GASTO EN ALOJAMIENTO

DE ECONOMIA

Grafico17: ;En qué tipo de alojamiento se hospeda?

10%

48%

mm Alojamiento de Aplicacion

(Airbnb, Booking,
CouchSurfing, otra)
Aparthotel

I Cabanas

B Camping

Casa de familiares o
amigos

Hostal

. Hotel

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2020

Para el caso del gasto diario destinado
para alojamiento, un 40% de Ilos
asistentes no realizd ningln gasto, pero
si un 28% efectué un gasto de mas de
40.001 pesos, seguido por un 18% que
gastd entre $20.000 y $40.001, un 9%
que gastd entre $10.000 y 20.0000 y un
3% que gastd entre $5.000 y $10.000 y
menos de $5.000

OBSERVATORIO

CREATIVA VALDIVIA

Para la jornada de la Noche Valdiviana
2023, segun el tipo de alojamiento de
preferencia del publico, aproximadamente
la mitad (48%) opté por el hospedaje
familiar o amigos. Seguido por la opcion de
las cabafias con un 26%. La preferencia
desciende notoriamente para el caso del
hostal con 10%, hotel con un 6%,
alojamiento de aplicacion 3%, y un 2% de
los asistentes optd por el servicio de para
aparthotel y camping.

Grafico 18: ;Cudl es el gasto diario que ud destinara (o
destind) a alojamiento (si es grupo familiar, por persona
aproximadamente):?

Mas de 40.001 pesos

Entre 20.001y 40.000

Entre 10.001y 20.000

Entre 5.001 y 10.000 pesos

Menos de 5.000 pesos

Ninguno

18%

3%
N 3%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2020
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B GASTO EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

Grafico 19: ; Cual es el gasto diario que usted

Para el caso del gasto diario destinado en destinara o destind a alimentos y bebidas, cervezas,

alimentos, bebidas y cervezas, los etc. (si es grupo familiar, por persona
porcentajes en gastos mas altos estan aproximadamente)?

en porcentajes cercanos, es decir un 30% vl sl olos _ 5504
de los asistentes indicd realizar un gasto 1 ’

entre $20.000 y $30.000 pesos, seguido
por un 27% que gastd entre $10.000 y

$20.000 y un 25% que gasté mas de _

$40.000. En porcentajes mas pequefios Entre 10.00Ty 20.000 27%
esta el gasto entre $5.000 y 10.000 con
un 12%. Un 5% de los asistentes indicé

no realizar ningln gasto y un 2% gasté
menos de $5.000.

Entre 20.001y 40.000 30%

Entre 5.001y 10.000 pesos 12%

Menos de 5.000 pesos l 2%

Ninguno - 5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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lll GASTO EN TRANSPORTE

Grafico 20: ; Qué medio de transporte utilizé para llegar al sector

Costanera?
Sobre la forma de transporte

utilizada para llegar al sector
costanera desde sus lugares de Taxio Colectivo [ 779
estadia, el porcentaje mas alto con

Microbus 13,2%
un 38,3% de los encuestados es de
llegar a pie a la ubicacién de Busde Turismo [ 3.5%
preferencia de los encuestados. Un »
- . L Bicicleta . 2,0%
35,4% menciond utilizar el
automovil propio. Con una Automovil propio 35,4%

diferencia notoria lo sigue el
Microbls con un 13,2%, el taxi o
colectivo con un 7,1%, bus de Aplicaciones (Uber, Cabify, DIDI, Otro) | 0,4%
turismo con un 3,5%, bicicleta con
un 2,0%, un 02% automdvil
arrendado y un 0,4% aplicaciones 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
digitales.

Automovil arrendado | 0,2%

A pie 38,3%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

Grafico 21: ; Cual es el gasto diario que ud. destinara o destiné a
transporte publico o privado para moverse en la ciudad?

Mas de 40.001 pesos _ 19% Para el caso del gasto diario destinado a
transporte publico o privado en la ciudad
Entre 20.001y 40.000 16% de Valdivia, un 19% destiné mas de

$40.000 pesos, un 16% gasté entre

$20.000 y $40.000, un 15% entre $5.000
entre 10001y 20000 [N o6 y $10.000 y un 14% entre $10.000 vy
$20.000 y menos de $5.000.
Entre 5.001y 10.000 pesos 15%

El porcentaje mas alto en esta pregunta
, _ con un 22% lo lleva el de “ninguno”, es
Menos de 5.000 pesos | : - 14% decir, no realizaron ningin gasto para
‘ 1 movilizarse en la ciudad.

Ninguno 22%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa
Valdivia, 2023
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Bl GASTO EN REGALOS

Grafico 22: ;Cudl es el gasto que ud. destinara o destiné a
compras (recuerdos, regalos, etc)?

Mas de 40.001 pesos 10%

Entre 20.001y 40.000 13%

Entre 10.001y 20.000 25%

Entre 5.001y 10.000 pesos 16%

Menos de 5.000 pesos 1%

Ninguno 25%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

Frente a la pregunta sobre el gasto
destinado a compras, un total de 75%
indicé realizar alglin gasto en
compras. En detalle un 25% de los
asistentes indic6 gastar entre
$10.000 y $20.000 pesos, un 16%
entre $5.000 y $10.000 pesos, un 13%
entre $20.000 y $40.000 pesos, un
10% mas de $40.000. De los
encuestados un 25% mencioné no
hacer ninglin gasto en compras.
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ESTIMACION DEL IMPACTO ECONOMICO EN BASE AL GASTO DE LOS ASISTENTES

Para estimar el impacto econémico local, se puede usar el gasto indirecto generado por los
visitantes, que es parte del impacto total que se genera en la ciudad. El gasto indirecto se
define como el gasto que realiza el pulblico. Es una parte importante del impacto econémico,
porque es el aporte directo que realizan los visitantes a la economia local, por ser un flujo
externo de dinero y no interno (el gasto que hacen los Valdivianos no se considera parte del
gasto indirecto, ya que este presupuesto se dejar de gastar en otras dreas de la economia
local).

Tomando en consideraciéon la poblacién encuestada no local, se puede calcular el gasto
indirecto por item, para los distintos tramos de gasto consultados en la encuesta, como se
aprecia en la siguiente tabla. La base de calculo son 280 encuestados que provienen de fuera
de Valdivia, equivalente el 55% del total de encuestados (508).

Tabla 2: Estructura de gasto indirecto en base a encuesta
(en % para cada item).

Entre 5.001y | Entre 10.001 | Entre 20.001 Mas de . .
Menos de 10.000 y20.000 | y40.000 40.001 Ningin
5.000 Gasto
pesos pesos pesos pesos
TRANSPORTE 14% 15% 14% 16% 19% 22%
ALIMENTACION
Y BEBIDAS 2% 12% 27% 30% 25% 5%
RECUERDOS 11% 16% 2506 13% 10% 250
ALOJAMIENTO 3% 3% 9% 18% 28% 40%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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Al llevarlo a valores, hay que asumir dos escenarios de gasto por parte del
publico. Uno en que el gasto es en la parte baja de cada tramo y el otro en que
el gasto es en la parte alta de cada tramo. ElL primero es un escenario
conservador y el segundo un escenario optimista. De esta forma, el gasto
expresado en pesos queda de la siguiente forma. EL gasto total diario por
persona es de $77.532 para el escenario conservador y de $110.787 para el
escenario mas optimista.

Tabla 3: Estimacion del Gasto Diario por persona.

Gasto Diario Gasto Diario

Conservador Optimista
TRANSPORTE $ 17.052 $ 24.359
ALIMENTACION | $ 20.369 $30.211
RECUERDOS $ 13.568 $ 21.800
ALOJAMIENTO $ 26.543 $34.417
TOTAL $ 77.532 $110.787

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023
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El Gasto Diario por persona es de $110.787 en el escenario optimista, y de $77.532 en el

escenario conservador.

Este gasto se distribuye en los siguientes items: alimentacion, bebidas, alojamiento,
transporte y recuerdos, en orden de mayor gasto a menor gasto, tal como lo revela el

siguiente grafico.

Estructura gasto del publico visitante

RECUERDOS
18% ALIMENTACION Y
BEBIDAS

34%

ALOJAMIENTO
26%

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

Dado el nimero proyectado de asistentes de 80.404 personas, y que, de acuerdo con la
encuesta, el 55% viene de afuera de Valdivia, entonces, 44.222 personas generaron gastos
locales en alojamiento, alimentacién y bebidas, transporte y recuerdos. Pero de este sub
universo de visitantes, hay que considerar algunas precisiones o sensibilizar el dato para que
sea mas real. En este caso, hay que considerar cuantos vienen en familia, cudntos, en pareja,

cudntos solos, por los habitos de gasto distintos que esto implica.
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Los supuestos o consideraciones estan basados en si vienen solos o acompafados, cuyos
porcentajes fueron obtenidos de la misma encuesta. Esta distincidon permite sensibilizar la
variable de quienes realizan gastos de los que no los realizan.

1. El 62% vino en familia: segun el ultimo censo, el tamafio medio de la familia es de 3,1
personas. No se considera como parte del gasto a aquella posible poblacién infantil, por
lo que se asume que un tercio de este porcentaje de visitantes estd en esta calidad.

EL 21% vino en pareja: se asume que una persona realiza el gasto por la pareja.
EL 13% viene con amigos: se asume que todos realizan gastos.

4,  ElL4% viene solo: se asume que realiza el gasto.

Aplicando esta estructura de porcentajes a la cifra de visitantes se reduce la poblacién que
realmente efectla gastos a 33.167 visitantes . Con esta cifra se puede proyectar el gasto
indirecto en base al perfil social capturado por la encuesta.

En la siguiente tabla se comparan los resultados para el Gasto de los visitantes, en los dos

escenarios, de acuerdo a las proyecciones totales del publico asistente a la Noche Valdiviana
2023.

Tabla 4: Impacto Econémico en base al gasto de Visitantes seglin

escenario.

Gasto Escenario Escenario Optimista
Conservador
Gasto per capita ($) $77.532 $110.787
pesos
Gasto Indirecto ($) pesos $2.502.893.227 $3.576.457.604

Gasto lno,“recm (USD) USD 2.944.580 USD 4.207.597

dolares

Fuente: Encuesta Noche Valdiviana 2023.

1 dolar= $800 pesos
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Evaluacion del Publico

_ Grafico 24: Evalie de 1a 5 los siguientes aspectos de la Noche Valdiviana 2023

Basureros en el sector 19% 21% 15% 23%
Sonido y pantallas en el lugar IS% 13% 21% 60%
Seguridad en el sector I 5% I 37 76%

Informacién al visitante 15% 11% 20% 19% 36%

Foodtrucks y negocios en el sector 5% 19% 21% 48%
Transporte publico al Sector Costanera BWPLZS 8% 30% 16% 34%
Organizacién general I 10% 29% 58%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

®1- Muy Malo 2 - Malo 3 -Regular ®4-Bueno ®5- MuyBueno

Fuente: Encuesta Observatorio de Economia Creativa Valdivia, 2023

EL 62% de las preferencias del pliblico consideré peor que regular, la falta de basureros.
Luego le sigue el transporte publico hacia la Costanera (50% de las preferencias). Y luego la
Informacidn al visitante, con el 41% de las preferencias.

Los aspectos mejor evaluados son la seguridad del sector, con 95% de las preferencias. Luego, la

Organizacién general, con un 87% de las preferencias. Y en tercer lugar, pantallas en el sector
con el 81%.
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Figura 2: Qué sugerencias haria Ud. para la préxima version de la Noche Valdiviana?

artificiales .. artistas
asientos .. banos basura

basureros
comida costanera
fuegos
galerias gente

informacion lugares
mejorar pantallas

personas
reciclaje rio sector seguridad show

. Fuente: Encuesta Observatorio de Economia g_reativa Valdivia, 2023
Frente a esta pregunta abierta, al procesar las respuestas mediante analisis de nube de palabras, la palabra

mas repetida fue “Basureros” tanto en respuestas simples como en ideas mas completas, y hace relacién a la
falta disponibilidad de basureros en todo el sector de la costanera, y el vaciado de los que se encontraban
disponibles. Se suman tags como “Puntos Limpios” , “Reciclaje” , "Basura” y estan asociados a la misma idea
anterior, la falta de los mismos y su mayor implementacién para las futuras versiones. El segundo tag mas
enunciado corresponde a “Bafos", y corresponde en palabras de los encuestados a la falta y mejor distribucion
de los servicios sanitarios en el evento . El tag “Informacion” se refiere a un conjunto de sugerencias vy
recomendaciones que van desde la mejora en la entrega de informacion al visitante, brindar mayor informacion
sobre las locaciones seguras para ver el espectdculo, mejorar la informacién fisica distinta de las redes
sociales sobre el itinerario de las actividades y sus horarios de comienzo y término, mayor informacién sobre la
distribucién de los servicios existentes (bafios, seguridad, foodtrucks, etc) y mayor informacién de los barcos
(Corsos) y sus recorridos entre otras recomendaciones. El Tag “Asientos” hace referencia a la recomendacion
por parte de los encuestados de la instalacién de mas asientos por el borde de la costanera para disfrutar de
los corsos fluviales, especialmente para los adultos mayores y personas con discapacidad tags como “Galeria”,
“Galerias”, "Adultos”, “Mayores”, hacen relacién a la misma idea anterior. “Fuegos"” “Artificiales” “Vuelvan” son
tags que se relacionan con la idea que vuelvan los fuegos artificiales y la cascada a la festividad. los tags
“Comida" "Foodtrucks” “Comercio”, se refieren a la propuesta por parte de los encuestados en que exista una
mayor cantidad de carros en un futuro, que se distribuyan de forma homogénea por todo el trayecto de la
costanera o generar algunos puntos, como también mejorar la ubicacién de los mismaos. Con respecto al show
tags como “Musica” , " ", “Organizacion”y “Seguridad” hacen referencia a aumentar

, “Sonido", “Artistas”, “Pantallas”,
la variedad de artistas y el tiempo del show artistico, la ubicacion de mas pantallas por todo el sector de la
costanera, mejora en la organizacién y mayor seguridad en el evento y para las personas (colocacién de vallas
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La Noche Valdiviana 2023, luego de 2 afos sin realizarse, se
mantiene como el evento mas importante de la comuna y la region,
tanto por el pablico que logra atraer a la ciudad como por su impacto

CONCLUSIONES econémico.

La Noche Valdiviana 2023 reunié cerca de 80.404 personas, lo que
implica que es el evento masivo que genera mas atraccion de
publico hacia Valdivia.

Es un evento que atrae tanto a mujeres como a hombres,
principalmente vienen en familia, parejas y con amigos. Un 45% del
publico venia por primera vez a este espectaculo fluvial, siendo una
cifra muy relevante.

EL 55% del publico viene de fuera de Valdivia, son visitantes del resto
de Chile. De este porcentaje, el 12,5% viene de la misma regién, un
22% de la region de Los lagos, un 18,9% de la Araucania y un 13,9%
del Bio Bio. EL 45% del publico es de la ciudad de Valdivia.

El 63% de los visitantes viajé especialmente a la Noche Valdiviana,
lo que representa un atributo importante. Es un evento que tiene
gran poder de atraccién de pulblico externo, lo que incide
directamente en su impacto econémico local.

En la Noche Valdiviana se logré reunir a un publico de todas las
edades, pero principalmente bajo los 44 afos, siendo el grupo
mayoritario el publico de entre 25 a 34 afios. La relacién de género es
favorable, con el 53% representado por mujeres.

La actividad del puablico es principalmente empleados y estudiantes,
con el 53%. EL 74% de los que viajaron a la Noche Valdiviana, lo hizo
por “vacaciones” como principal motivo. De estos visitantes. EL 31%
vino por el dia, el 19% por una nochey el 18% por 6 y mas noches.

El gasto en la ciudad que hacen los visitantes externos es de $94.159
por persona y como promedio. Este gasto incluye alojamiento,
alimentacién, transporte y regalos.

El Impacto Econémico se estima en un rango entre los
$2.502.893.227 y $3.576.457.604 (equivalente a USD 2.944.580 a USD
4.207.597) en alimentacién y bebidas, alojamiento, transporte y
regalos.
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Los datos recogidos permiten concluir que la Noche Valdiviana es un
CONCLUSIONES evento que tiene un gran impacto econémico en la economia de la
ciudad de Valdivia, principalmente en el sector del turismo, en los
rubros gastronémico, hotelero y de transportes.

La concentracién masiva de personas en la costanera genera
también costos para la ciudad, que han sido absorbidos en gran parte
por el Municipio, pero también otros costos son asumidos por la
comunidad local. Uno de los aspectos mal evaluados por el publico
tiene que ver con la gestién de residuos debido a la falta de
basureros en el drea de la costanera. Otro aspecto a mejorar es el
transporte pulblico hacia la costanera, que también tuvo una
evaluacién deficitaria por parte de los asistentes. Sin embargo, hay
que destacar la buena percepcién de seguridad en el sector, que fue
el aspecto mejor evaluado, seguido también con una buena
evaluacioén, por la organizacién general del evento.

La Noche Valdiviana 2023 ha incluido cambios respecto de sus
versiones anteriores, sin fuegos de artificio y sin el concurso “Reina
de Los Rios". Estos cambios son una buena sefial de adaptaciéon a
nuevos valores de la sociedad actual, y estas innovaciones van
permitiendo que este gran evento siga vigente y sea valorado por la
comunidad valdiviana.
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ANEXO 1: OBJETIVOS DE LA ENCUESTA DEL OBSERVATORIO

Identificar el perfil de publico asistente al
evento Noche Valdiviana

Determinar el gasto realizado por los
asistentes como insumo para identificar el
impacto en la economia local.

Identificar motivaciones de viaje, y percepcion
del destino.

Determinar el ndmero de asistentes a la
Noche Valdiviana, a través de un método
basado en el analisis y muestreo espacial
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- ANEXO 2: FICHA METODOLOGICA ENCUESTA NOCHE VALDIVIANA

Diseno Cuestionario

El cuestionario aplicado contiene 28 preguntas.

El cuestionario a aplicar se disefid a partir de los formularios de eventos anteriores, reuniones con la
organizacion, para conocer sus necesidades de informacién y las necesidades propias, con todo esto se
elabora un formulario de encuesta para aplicar en la Noche Valdiviana.

Técnica de Muestreo

Se utilizé la técnica no probabilistica de Muestreo por conveniencia. Teniendo como antecedentes previos,
que el publico que participé en la ultima version de Noche Valdiviana 2020 es cercano a las 70.000
personas, se hizo un calculo de la muestra a partir de este supuesto. Para tener un 95% de confianza y un
4,4% de margen de error, se definié un minimo de 493 encuestas.

Dinamica y toma de datos al publico encuestado

Para la toma de los datos se dividié al equipo encuestador equitativamente por toda el area de estudio,
abarcando las areas de acera, pasto y calle entre los puentes Calle Calle y Pedro de Valdivia, con el fin de
obtener una buena muestra representativa. La encuesta se aplicé de manera presencial a personas al azar
gue se encontraban en el drea de estudio. la toma de encuestas se realiz6 entre las 20:00 y las 23:00 del
sabado 25 de diciembre del 2023
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- ANEXO 2: FICHA METODOLGOGICA ESTIMACION DE PUBLICO

Para calcular el nimero de asistentes en el drea de estudio definida, se hizo un muestreo espacial
en el area destinada a las actividades de la Noche Valdiviana. Esto consiste en subdividir el area en
cuadriculas, para luego en forma aleatoria seleccionar las cuadriculas en donde se hara la
observacién en terreno, de la cantidad de personas ubicadas en su interior. Una vez seleccionadas,
se marcaron en terreno para que pudieran ser identificadas por los encuestadores.

Técnica

Universo

Muestreo

Marco Muestra

Muestra

Fecha de
levantamiento

Conteo de individuos por parcela

personas asistentes a la noche

valdiviana 2023 que se encuentren

en la zona que comprende el
puente Calle Calle y el puente
Pedro de Valdivia

Muestreo al azar estratificado por

sectores

60 cuadriculas de 9 m2,

distribuidos en el area de estudio

Conteo de los individuos en 3

momentos determinados: 20:30,

21:30 y 22:30

Sébado 25 de Febrero del 2023

oCC

Imagen: Cuadrante 60
sector puente Calle-Calle.
Fuente: Observatorio
Economia Creativa
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- NUMERO DE ENCUESTAS APLICADAS

Se aplicaron 509 encuestas entre las 20:00 hrs y las 23:00 hrs aproximadamente,
Todas las encuestas se realizaron de manera presencial y fueron realizadas entre el
sector comprendido por el puente Calle Calle y el puente Pedro de Valdivia.

Mapa 5: Area de estudio: Sector Costanera de Valdivia
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Mapa 6: Ubicacion de las 60 cuadriculas del muestreo espacial
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Fuente: Encuesta Noche Valdiviana 2023

Aplicacion de la Encuesta

La encuesta se aplicé en forma presencial el dia sabado 25/02/2023.
Se distribuyé en terreno un equipo de 20 encuestadores por toda el area de

estudio.
La encuesta fue aplicada en forma presencial a 509 personas, asistentes al evento,

escogidos al azar, entre las 20:00 y las 23:00 hrs.
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- ALMACENAMIENTO DE LA INFORMACION RECOGIDA

Toda la informacién recogida por los encuestadores es enviada a un servidor y almacenada en una
base de datos, que luego puede ser trabajada estadisticamente.

La informacién queda con una trazabilidad a nivel de cada registro o encuesta realizada, por lo que
es posible conocer qué dispositivo recogi6 la informacion, su ubicacién (si esta activada la funcién de
localizacién), la hora y el tiempo transcurrido en la encuesta.

El siguiente esquema resume el proceso ocupado por el Observatorio de Economia Creativa para
levantar los datos en los eventos de la industria creativa local

Figura 3: Esquema levantamiento de datos en terreno.

El método observatorio economia creativa
Visualizacion Web

Servidor almacena Tablas y datos
los datos enviados _
desde los .
dispositivos moviles

Informe Impacto

Encuestadores con experiencia
en terreno aplican una encuesta
con dispositivos méviles

syl
EEERENE
!
:
:

Anadlisis y Procesamiento de los Datos

El procesamiento se realizé para cada pregunta del formulario, en base a una tabla de frecuenciasy
graficos correspondientes. Los datos espaciales fueron procesados mediante el software QGIS.
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- ANEXO 4: ESTIMACION DEL PUBLICO ASISTENTE POR ZONA Y SECTOR

OBSERVATORIO
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Promediode Promediode Promediode Total de Total de
Total de
M2 dela personaspor personaspor personaspor Personasa Pe 5a Personasa
Zona mlalas20:30 mialas2%:30 m2alas22:30 las20:30 las 22:30
las 2130 Hrs
Hrs Hrs

1|Pasto Intermedio 246913 1.2 1.4 18 38 3567 4801
1| Acera Observacion 52325 0.4 17 20 233 B72 1047
2 |Pasto Intermedio 1577, 74 o7 1.4 1.1 1139 2279 1753
2| Calle Transito - Movilidad 548.07 1.1 13 o7 609 731 365
3| Calle Transito - Movilidad 200788 12 1.1 07 2454 2231 1339
3| Acera Observacion 199643 23 26 17 4658 5102 3438
4| Acera Observacion 21954 0.6 09 1.1 1342 2073 2317
4| Calle Transito - Movilidad 47327 0.4 03 02 655 441 327
5| Calle Transito - Movilidad 467,05 0.4 i) 0.6 LTl 652 Ba7
5| Acera Observacion 1980.54 1.7 22 20 33m 4401 3961
6| Calle Transito - Movilidad 129726 0.5 1.1 07 Bua 1369 937
6| Acera Observacion 128064 19 1.4 17 2419 1850 2134
7| Calle Transito - Movilidad 142582 o0y 0.8 12 a5 109 1663
7| Pasto Intermedio [AEE] o7 o7 0.4 400 440 294
B|Pasto Intermedio 263,96 1.6 2.4 33 411 BG4S BBO
B|Calle Transito - Movilidad B59.884 0.4 0.6 0.4 334 478 382
9| Calle Transito - Movilidad 174,21 0.5 o7 [11:] SB7 B4B 913
9| Acera Observacion B34 0.4 13 1.8 EF ma 1483
10| Calle Transito - Movilidad BO3.898 02 03 0,6 179 223 447
10| Acera Observacion 599,13 03 09 2.4 200 533 1465
11| Pasto Intermedio 42168 0.6 03 o7 234 141 281
11| Calle Transito - Movilidad 107986 0.4 i) 0.4 480 480 480
12 |Acera Observacion Me33 02 0.0 [IA] 2u8 1] 124
12 |Pasto Intermedio B11,08 0.4 03 02 360 270 180
12 | Calle Transito - Movilidad 148755 03 0,7 0.4 406 a9z 661
13| Calle Transito - Movilidad BTE1549 02 0.4 02 146 389 194
13 | Acera Observacion 53868 4.2 12 23 2274 T8 1257
14 | Acera Observacion 136121 1.0 20 31 1361 2723 4235
14| Calle Transito - Movilidad 183791 0.4 0.6 03 17 1021 613
15| Calle Transito - Movilidad 13107274 0.5 0,6 03 655 728 364
15| Acera Observacion a9z.a7 0.4 1.4 1.0 4 1434 a93
16 |Acera Observacion 1587.76 0.8 1.4 19 1235 2293 29499
17| Calle Transito - Movilidad 169811 03 03 03 566 U7z 566
17| Acera Observacion 137766 1.2 0,7 1.6 1684 a18 2143
18| Acera Observacion 126625 0.4 03 07 492 352 915
18| Calle Transito - Movilidad 17039 0.0 0.6 0.0 1] aa7 1]
19| Calle Transito - Movilidad 2033.81 0.0 01 02 1] 226 339
19 |Acera Observacion 1201,65 02 0.8 13 287 1005 1722
20| Calle Transito - Movilidad 1820.79 0.0 0.2 0,1 1] 303 1M
20| Acera Observacion 1279.78 0.6 0.4 02 m 569 284
1| Calle Transito - Movilidad 550,84 0.4 0.6 0.4 n 308 247
2 |Acera Observacion 154748 1.0 12 16 1623 1881 2413
3 |Pasto Intermedio 104,53 09 1.1 13 a3 116 135
6| Pasto Intermedio T3B.T4 09 1.1 13 657 B21 a5
T|Acera Observacion 1482 1.0 12 1.6 1204 1345 1790
B|Acera Observacion 101369 1.0 12 1,6 1063 1232 1580
B|Pasto Intermedio 40,51 09 1.1 13 36 45 52
9| Pasto Intermedio 020,14 049 1.1 13 B18 1022 1184
10| Pasto Intermedio 653,84 09 1.1 13 5H1 726 Bu2
11| Acera Observacion a74.89 1.0 12 16 1022 1185 1520
13 |Pasto Intermedio SO T4 09 1.1 13 LB B0S 00
14 | Pasto Intermedio 196,84 09 1.1 13 175 219 253
21| Acera Observacion 483,068 1.0 1.2 1.6 507 SB7 753
21| Acera Observacion 737899 1.0 12 1,6 TT4 Ba7 1150
21| Acera Observacion N37263 1.0 12 16 1493 1382 1773
21| Pasto Observacion 2911187 049 1.1 13 2587 3235 EFLY
21| Acera Observacion G734,1406 1.0 12 16 TO62 B1B&4 10499
21| Acera Observacion 350,496 1.0 12 16 e 437 560
21| Calle Transito - Movilidad 086,561 0.4 0.6 0.4 410 k] 4e0
Total de Personas Estimadas S5EE40 TZETT BD404
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g ANEXO 5: ENCUESTA NOCHE VALDIVIANA 2023

Genero (Seleccion, Pregunta a todo publico)

Masculino
Femenino
Otro

En que tramo de Edad se encuentra Ud? (Seleccion, Pregunta a todo publico)

Menos de 17
18A 24
25a34
35a44

45 a 54

55 a 64

65y +

Es primera vez que viene a la Noche Valdiviana? (Seleccion, Pregunta a todo publico)

@]
c
A

Si
No

al es su actividad? (Seleccion, Pregunta a todo publico)

Estudiante

Profesional Independiente
Empresario(a) o comerciante
Empleado(a) dependiente

Profesor(a) / investigador(a)/(cientifico(a)
Jubilado(a)

Fuerzas armadas

Desempleado

Artista

Otro

En Caso de Otro indicar Cual

Como se enter6 de la Noche Valdiviana? (Seleccion, Pregunta a todo publico)

Amistades
Diarios

Redes sociales
Radio
Televisién

Otro

En Caso de Otro Indicar Cual

Cual es su ciudad de residencia habitual (Seleccién, Pregunta a todo publico)

Valdivia
Otra

OC¢C
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En que ciudad (En Caso de Responder “Otra Ciudad”)

En que sector de Valdivia vive? (Seleccion, En Caso de Responder “Valdivia”)

Isla Teja

El Bosque
Picarte 3000
Centro
Regimiento
Regional
Barrios Bajos
Yafiez Zavala
Los Alcaldes
Krahmer
Teniente Merino
Estacion

Los Fundadores
San Pedro/San Pablo

Angachilla Miraflores
Corvi

Ines de Suarez
Collico

Las Animas y Norte Grande San Luis
Las Gaviotas

El Laurel

Torobayo

Guacamayo Niebla
Los Molinos
Estancilla

Otro

¢En qué Sector de la Ciudad? (Aparece En Caso de Responder Otro de la pregunta anterior)

Ud. viajo especialmente a la Noche Valdiviana? (Seleccion, Aparece en Caso de Responder “En que Otra Ciudad”, Asistentes No
Valdivianos)

Si
No

Ud. viajo a Valdivia por: (Seleccién, Aparece, En Caso de Responder la Pregunta Anterior)

Por vacaciones

Por trabajo

Para visitar familiares
Otros motivos

Su Estadia en Valdivia sera por: (Seleccion, Aparece, En Caso de Responder la Pregunta Anterior)

Vino por el dia
1 noche
2 noches
3 noches
4 noches

5noches ouszavaTonio
ofBIUN 56

6y mas noches
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En qué tipo de alojamiento se hospeda: (Aparece, En Caso de Responder la Pregunta Anterior)

Casa de familiares o amigos

Camping

Cabarias

Hostal

Aparthotel

Hotel

Alojamiento de Aplicacién (Airbnb, Booking, CouchSurfing, otra)

CREATIVA VALDIVIA

Cual es el gasto diario que Ud. destinara (o destino) a alojamiento (si es grupo familiar, por persona aproximadamente):

(Aparece, En Caso de Responder la Pregunta Anterior)

Menos de 5.000 pesos
Entre 5.001 y 10.000 pesos
Entre 10.001 y 20.000
Entre 20.001 y 40.000

Mas de 40.001 pesos
Ninguno

Cual es el gasto diario que Ud. destinara o destiné a alimentos y bebidas, cervezas, etc. (si es grupo familiar, por
persona aproximadamente) (Aparece, En Caso de Responder la Pregunta Anterior o si Responde que es de Valdivia)

Menos de 5.000 pesos
Entre 5.001 y 10.000 pesos
Entre 10.001 y 20.000
Entre 20.001 y 40.000

Mas de 40.001 pesos
Ninguno

Cual es el gasto que Ud. destinara o destind a compras (recuerdos, regalos, etc): (Aparece, En Caso de Responder la

Pregunta Anterior)

Menos de 5.000 pesos
Entre 5.001 y 10.000 pesos
Entre 10.001 y 20.000
Entre 20.001 y 40.000

° Mas de 40.001 pesos Ninguno

Cual es el gasto diario que Ud. destinara o destind a transporte piblico o privado para moverse en la ciudad: (Aparece,

En Caso de Responder la Pregunta Anterior o si Responde que es de Valdivia)

Menos de 5.000 pesos
Entre 5.001 y 10.000 pesos
Entre 10.001 y 20.000
Entre 20.001 y 40.000

Mas de 40.001 pesos
Ninguno

Ud. vino hoy al espectaculo de la Noche Valdiviana... (Pregunta a todo publico)

Sola (o0 solo)
En pareja

En familia
Con amigo(a)s
En un tour

OBSERVATORIO
DE ECONOMIA
CREATIVA VALDIVIA
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Con cuantas personas vino ala Noche Valdiviana... (Pregunta a todo publico)

¢Qué medio de transporte utilizd para llegar al sector Costanera ? (Seleccion, Pregunta a todo publico)

A pie

Bicicleta

Taxi o Colectivo

Microbus

Automovil propio

Automovil arrendado

Bus de Turismo

Aplicaciones (Uber, Cabify, DIDI, Otro)

Evalle de 1 a 5 los siguientes aspectos de la Noche Valdiviana 2020? (Seleccion, Pregunta a todo publico)

1 2 3

&)]

Organizacion general

Transporte publico al Sector Costanera
Foodtrucks y negocios en el sector
Informacién al visitante

Seguridad en el sector

Sonido y pantallas en el lugar

0O0000O0
0O0000O0O
CO0O000O0
0000000
0000000

Basureros en el sector

Que sugerencias haria Ud. para la proxima version de la Noche Valdiviana? (Pregunta a todo publico)

OBSERVATORIO
DE ECONOMIA
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http://creativecommons.org/licenses/by4.0/
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Mountain View, CA 94042, USA

Valdivia, 2022

Coordinacién General del Estudio: Roberto Martinic V.
Coordinacién de terreno: Loreto Obando, Diego Velasquez.
Analisis de datos: Loreto Obando, Diego Velasquez, Roberto Martinic.

Fotografias: OEC, Proyeccion Sur y Organizacion de Noche Valdiviana 2023.
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